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ABSTRAK

Peran Multi Level Marketing Syari’ah Halal Mart HPAI dalam Meningkatkan
Kesejahteraan Masyarakat Kota Pare

Emil Haraki
372016412768

Problematika kesejahteraan sudah sering dibahas dalam berbagai lini masa. Muncul
suatu sistem penjualan yang disebut Multi Level Marketing, yang kemudian lahir Multi
Level Marketing berbasis syari’ah. Tujuan dalam penelitian adalah untuk mengetahui
peran Multilevel Marketing Syariah di Halal Mart HNI-HPAI dalam meningkatkan
kesejahteraan masyarakat dan tinjauan maqashid syari’ah terhadap peran Multilevel
Marketing Syariah Halal Mart HNI-HPAI dalam menigkatkan kesejahteraan masyarakat
kota Pare . Penelitian ini termasuk dalam jenis penelitian lapangan, subjek dalam
penelitian ini adalah konsumen dan distributor di Halal Mart HNI-HPAI kota Pare. Adapun
sumber data bersumber dari data primer yang diperoleh dari hasil wawancara langsung
dan data sekunder yang berupa informasi tertulis dari literatur. Pengumpulan data melalui
metode observasi, wawancara, dan dokumentasi di Halal Mart HNI-HPAI Kota Pare,
dengan menggunakan teknik Purposive Sampling. Sedangkan wawancara yang digunakan
adalah wawancara terstruktur yang berlandaskan teori kesejahteraan menurut Badan Pusat
Statistik (2012) dan wawancara tidak terstruktur yang berlandaskan masqashid syari’ah
menurut Imam Asyatibi. Dan tahap akhir adalah menarik kesimpulan menggunakan teknik
analisis induktif. Pendekatan yang digunakan penulis dalam penelitian ini adalah deskriptif
kualitatif. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa MLM Syari’ah Halal Mart HNI-HPAI
merupakan kegiatan usaha yang sangat memiliki peran dalam hal peningkatan pendapatan,
konsumsi atau pengeluaran keluarga, kesehatan keluarga, pelayanan kesehatan dan jugp
ndidikan, peningkatan keadaan tempat tinggal, fasilitas tempat tinggal dan juga fasilitas
transportasi. Jadi HNI-HPAI memiliki peran dalam semua indikator kesejahteraan. Dan
berdasarkan tinjauan maqashid syari’ah, bahwa MLM Syari’ah Halal Mart HNI-HPAI
memiliki peran utama dalam tiga aspek di Magashid Syariah, yaitu memelihara agama,
memelihara diri, dan memelihara harta.

Kata Kunci: Peran, Multi Level Marketing Syari’ah, meningkatkan kesejahteraan.



