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Group, 2010. P 18.
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Universitas Kristen Petra

> M, Chaidir, et.al. Pengaruh Tagline Iklan Yamaha “Semakin Di Depan” Terhadap
Kesadaran Merek Pada Masyarakat Kecamatan Samarinda Ulu DI Kota Samarinda.

eJurnal Ilmu Komunikasi, 2018, 6(1):391-402, 2018, 6(1):391-402
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https://id.m.wikipedia. Org>wiki>4G, (diakses pada 6 April 2018, 08.45)
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Com, 26 Sep 2017 pada 15.36, (diakses pada 6 April 2018, 08.40)
¥ Oik, Yususf, 4G Telkomsel Bakal Lebih Kenang, Smartphon Pelanggan Support
atau Tidak?, berita pada kompas.com, pada situs https://tekno.kompas .com, pada 24 Okt

2017, 11.01, (diakses pada 6 April 2018, 08.50)



JLa¥l dl om0kl 3578 (3 el LBlrlasl Je Oglast
OV Ui s s 4 ¢ U3 mag pg JS Bk laglally Ll
ST gy ndgi] o &3,20 Aakd) ) il oS5 35
CH PR PR I WO PCTI WP JREU T P T P it EUOY
Y ol S e aoming sl Lo izt L ¢ VLY
Jeea) s

AL S el Lkl WG aselal e dsl)l ) BloYL
JIESA VIR PRCH TR Y sl ae mk ICH WK
sl bl §\4 el WS s gy (3 ey . 3leL AT A Lt
salall L1 Lale sy iVl 0SS Ll a2 Y )l
3 Blly 38 Qb sl Caogd Olwlie Olad L2 B3slly
g o 8adlly comy) e sadl andll) o e V) 4T o
I o 2 o olesll &Y Sl slen L Y1 ok
sl OB (b Ly . 3lsl 41 A susluss 08Se guadl)l UG
DB g ) slae] (3 BsLo L e b e

aob LA )zl e oL ed L3 0S5 0T
LS o Cow by suelid agt @l LS S, L) W
3 QAT db bt gl alodt o ot e L 58 gt

’  Telkomsel, iklan 4G LTE #MenjadiyangTerbaik-Pilot Papua Kapten Riko
Kabak, dipublikasikan tanggal 27 Sep 2017 pada situs https://www.youtube.com/

watch?v=bwp6TtyalC8, (diakses pada 6 April 2018, 09.15)
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Republik Indonesia

2 Abu, Minhal, Perintah Untuk Saling Menolong dalam Mewujudkan Kebaikan Dan
Ketakwaan. Artikel pada Media Islam Salafiyyah, Ahlussunnah wal Jama’ah, dalam situs
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Kaelan. Filsafat bahasa semiotika dan hermeneutika. Edisi 2017. Yogyakarta:
Paradigma. (h.162)



ol L2 s
At 9 Sbraj.u .U\).G.M L}l Jj})‘ oLl L?E G 1 B
Dk Ld ] Sy 09,51 Oyt Ulg o) 2l aa
i bl ey Ly
L} el L;l o) Ida PR 63@.1'2;5\ iU 9
U Al bl 3 2ol (JLaY) agle anl ) SISGY
-V PSR WO B P U PR W P -V WO REPWY-5(
iden)l 22 LY
L*-?-Jd Ojg.'-' C:,o;?.“ | . cw\ 3..3:-\.«.3\ oD
Sy Al Jom oY W 3 Osks ol oL
oo a3 s ol e 055 O gl ag L ollady
adad) o)Lyl J,:Lﬁ- BpEe

Sl by
Ll gl L)
e ¢3S Slooad! oy gl gl sl
3l SVla) a2l (Yeyo) oleddly, yp el (I
10lginy Migylebo Olojlg¥se dnale dlindly Zslozn Y pslall
Spre lghas” il e ede dlil fslasdl il
g Bl e aasll Al ) ddbles (3 oladl slas)

" Nur, Rachmani. “Analisis Semiotka Iklan Ades Versi “Langkah Kecil Memberikan
Perubahan” Dalam Menyikapi Pesan Tersembunyi Tentang Kepedulian Lingkungan



o ke 3ladly (3 S 5 O U] el il s
Ul pasinl ol M (3L ) Gl e s WL
pdsid OV Ly oy b s ol Sy Sloopnd)
Coed) g adgn . il OV Sl Jodl dgy b e L)
Ll G U BB (Ll G 3 (B Lol ol
slbe| spne Olehs il e de dbsl L”;L:A.,,.J\
e Lo sSUs adadly o ey ol 1 Wiy ol i
5 LTS b Ll s foglall (sl Je jslad) 1)
L3l £T 4Ll
VLY pslall Al (Y01 1) il 8 SN Cd) (0
el eSle algudl LDl desldk) VLY g el 2US
Agpald) dadl) (3 JLed) alis i 0lpe o F LS
08 Jery ome gl b AU 3 Sl )
Jeodl psadll sme OF ) ol s s 102507 (e b i
S r sy Aosll o a Al et 23U 3 5l
T s G o ey gSW G e aally e
(,.31.«.7 S ghmn p0 ng IS M\JA\ O LeSL alaslJl Sjjb,ﬁ
JACREI -1 R S N S CSEA R U
s o el Lok OYy) Sl ol b a

Hidup”. eJournal Ilmu Komunikasi,3, (2) 2015 :432-446.
' Nurnanengsi. 2016. Represenrasi Konsep Cantik Dalam IKlan Televisi (Analisis
Semiotika Dalam Iklan Pelembab Wajah Fair & Lovely Versi Gita Virga). Makassar:

Fakultas Dakwah dan Komunikasi Universitas Islam Negeri Alauddin



R

o5 el s e 3] kil (3 egeall gae 5 AV
U ol 06 camgl) Lo Alabl)l o gLy JLad sae
€2V 05 Oy foonnsSUs Jlaldl gme e 3Ly g
(Gl A ddal) 5 LSS5 Il kel dsed

Bl Y1 palall S I (Y 4V A) g5 LT gy Ul (2
LIS Olsw dmalst aglas) asladl (3 VLY pgley
» Wl oo Aodall oLl 18T alasl)l (3 UL axs 1Olgin
i (s (63 Bl 3 UL «Youtube Js Vo )N
oo bl slinel e e ga LR OF ) o M 3l
Liges DVdne ety gl oLl olse By Ve 4]
3 bty ¢ Jolg sslandl Jsls alolse ) 0B9e35 (AU
s (3 allaad) 339 (oW spde Wlsh b L 1
ko) d iy S e R WEL FORW FRE O
Gl pusarad (U Gl (3 Lty jpege (63 Lilysp
gr2se Ol il WYy ) Ay Sladl el
il EmUl alB (plldl ol 3 Lal cilie el
Gl a3 oSy ) v A ) s Bl ol 16T
Gl e jebdl mld L feesSUs kil e oy
BT Akl g BT S, Il L)l dss ok
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Apriadi Tambraka, loc. cit.

'8 https://kbbi.kemdigbud.go.id/entri/iklan, diakses pada 6 April 2016, 16.30)
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Taufik, Akbar. Cause Category dan Product Type dan Respon Konsumen. Jurnal
Lentera Bisnis. Vol 3, No. 1, 1 Mei 2014
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Eka Akbar Malik. Analisis Semiotika Iklan Korporat telkomsel versi “paling

Indonesia” di televisi. Universitas Padjajaran. “Tanpa tahun”. “tidak diterbitkan”
24

Didik Hery Susanto. Efektifitas iklan Sebagai Sarana memperkuat Sosialisasi
Pajak ke Masyarakat. “Tanpa tahun”. “tidak diterbitkan”.
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Rd, Soemanagara (20012). Strategi Marketing Communication Konsep Strategi
dan Tarapan. Cetakan ketiga, Bandung: Alfabeta, h 36
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*  Lily Puspita Andini.2016. Pengaruh Persepsi Celebrity Endorse dan Tagline Iklan
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Siti Roykhanah, 2018, Pengaruh Tagline Shopee Terhadap Keputusan Pembelian
Pada Mahasiswa llmu Komunikasi UIN Sunan Ampel Surabaya, Skripsi tidak diterbitkan,
Surabaya: Fakultas Dakwah Ilmu Komunikasi, Universitas Islam Negeri Sunan Ampel
Surabaya, H 34

1 Lily Puspita Andini, 2016, Pengaruh Persepsi Celebrity..., H 15
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Baskorohito Abiromo, 2014, Pengaruh Tagline Dan Brand Ambassador Terhadap
Brand Aarenes Produk Kartu Perdana Simpati. Skripsi tidak diterbitkan. Yogyakarta:
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