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 ندونيسي لإاص  لخالم

Pengaruh Produk, Harga, Halal Lifestyle Dan Digital Marketing Terhadap  

Pembelian Busana Muslim (Studi Kasus Nibras House Ponorogo) 2024-2025 
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 Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis dan menjelaskan pengaruh Produk, 

Harga, Halal lifestyle dan Digital Marketing terhadap keputusan pembelian busana muslim 

di Nibras House Ponorogo serta seberapa signifikan pengaruhnya. Penelitian ini 

dilaksanakan dengan menyebarkan kuesioner kepada 200 responden Konsumen Muslim 

Nibras House Ponorogo. Populasi yang digunakan sebanyak 600 diukur dengan jumlah 

konsumen disetiap bulannya, metode yang digunakan dalam pemilihan sampel adalah  

probabilitas sampling jenis Purposive Sampling, dimana sampel dipilih berdasarkan orang 

yang mudah diajak komunikasi dan mau bekerja sama. Alat analisis yang digunakan untuk 

mengukur pengaruh pengaruh Produk, Harga, Halal lifestyle dan Digital Marketing 

terhadap keputusan pembelian adalah analisis regresi linier berganda dan data diolah 

menggunakan program SPSS. Hasil penelitian menjelaskan bahwa Produk berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian busana muslim Nibras House Ponorogo, Harga 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian busana muslim Nibras House 

Ponorogo, Halal Lifestyle berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian busana 

muslim Nibras House Ponorogo, Digital Marketing berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian busana muslim Nibras House Ponorogo. 

Kata Kunci : Produk, Harga, Halal lifestyle, Digital Marketing dan Keputusan Pembelian
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 العرب   ص لخالم

 شراء الملابس الإسلامية قرارت   الحياة الحلال والتسويق الرقمي على  أسلوب تأثير المنتج والسعر 
 2025-2024)دراسة حالة دار نبراس فونوروكو(  

 أعزم نور إلهي  
422021411001 

الرقمي على    والتسويق  الحياة الحلال  والسعر ونمط  المنتج  إلى تحليل وتوضيح تأثير  الدراسة  تهدف هذه 
قرارات شراء الملابس الإسلامية في بيت نبراس فونوروكو ومدى أهمية هذا التأثير. تم إجراء هذا البحث من خلال 

يبلغ عدد السكان المستخدم  المسلمين  مبحوث من مستهلكي بيت نبراس فونوروكو    ٢٠٠توزيع استبيانات على  
العينات    6٠٠ أخذ  هي  العينات  اختيار  في  المستخدمة  والطريقة  شهر،  في كل  المستهلكين  بعدد  يقاس  نسمة 

، حيث يتم اختيار العينة على أساس الأشخاص الذين يسهل التواصل معهم  الاحتمالية من نوع العينات الاحتمالية  
. كانت الأداة التحليلية المستخدمة لقياس تأثير المنتج والسعر ونمط الحياة الحلال والتسويق الرقمي  ويرغبون في التعاون

برنامج   باستخدام  البيانات  معالجة  وتمت  المتعدد  الخطي  الانحدار  تحليل  الشراء هي  قرارات  وقد  SPSSعلى   .
؛  فونوروكو  أوضحت نتائج الدراسة أن المنتج له تأثير معنوي على قرارات الشراء لدار نبراس للملابس الإسلامية  

والسعر له تأثير معنوي على قرارات الشراء لدار نبراس للملابس الإسلامية فونوروكو ؛ ونمط الحياة الحلال له تأثير  
معنوي على قرارات الشراء لدار نبراس للملابس الإسلامية فونوروكو ؛ والتسويق الرقمي له تأثير معنوي على قرارات  

 راء لدار نبراس للملابس الإسلامية فونوروكو. الش
 

الشراء المنتج والسعر ونمط الحياة الحلال والتسويق الرقمي وقرار   :الرئيسيةالكلمات 



 
 

 ج‌
 

 

 

 

 إقرار
 

 سم الله الرحمن الرحيم 
 ,أنا الموقع أدناه

 أعزام نور إلهي :   الاسم 

 ٤٢٢٠٢١٤١١٠٠١ : رقم التسجيل 

 دراسة الاقتصاد الإسلامي   قسم:   القسم 

 الاقتصاد والإدارة :   الكلية 

تأثير المنتج، والسعر، ونمط الحياة الحلال، والتسويق الرقمي على شراء  :   الرسالة عنوان  
 ٢٠٢5-٢٠٢٤الملابس الإسلامي دراسة حالة بيت نيبراس في فونوروكو 

أقر بأن هذا البحث عمل أصيل لي وليس جزءا من كتاب منشور أو رسالة جامعية  
أخرى. وإذا ثبت استقباال أن هذا البحث منتحل، أنا مستعد لتحمل المسئولية وقبول أية  
عقوبات أكاديمية حسب ما تنصبه لوائح الجامعة، ولن تكون المسئولية على كلية االقتصاد 

 .كونتور  لامواإلدارة جامعة دار الس

 ه  ١٤٤6ربيع الأول  ٢9 .كونتور  لامجامعة دار الس

 م ٢٠٢٤أكتوبر  ٤           

 صاحب الإقرار 
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 تقرير المشرف 

 ة كلية الاقتصاد والإدار إلى حضرة عميد  
 بجامعة دارالسلام كونتور فونوروكو 

 بسم الله الرحمن الرحيم 
 السلام عليكم ورحمة الله وبركاته 

 :ي أعدها الطالب  ع على الرسالة التلااط بعدف

 أعزام نور إلهي   :         الاسم

 422021411001:  رقم التسجيل 

الرسالة  على شراء تأثير  :    عنوان  الرقمي  والتسويق  والسعر، ونمط الحياة الحلال،        المنتج، 
 ٢٠٢5- ٢٠٢٤الملابس الإسلامي دراسة حالة بيت نيبراس في فونوروكو 

هذا، وتفضلوا سعادتكم   .وافق المشرف على تقديمها إلى مجلس مناقشة رسالة الليسانس
  .بقبول جزيل الشكر وفائق االحترام

 . ورحمة الله وبركاتهوالسلام عليكم 
 ه  ١٤٤6ربيع الأول  ٢9 .كونتور  لامجامعة دار الس

 م ٢٠٢٤أكتوبر  ٤           

 ،المشرف

 

ت سالماجالدكتور مفتي عفيف 
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   د العميد اعتما

 بسم الله الرحمن الرحيم 
السلام كونتور فونوروكو إندونيسيا، الرسالة  بجامعة دار  الاقتصاد والإدارةكلية تسلمت  

 التي كتبته الطالب: 

 أعزام نور إلهي :   الاسم  

 ٤٢٢٠٢١٤١١٠٠١:  رقم التسجيل  

والسعر،  :   العنوان   المنتج،  الحلال   أسلوب تأثير  على    الحياة  الرقمي  والتسويق   ،
الملابس    قرارت فونوروكو    المسلمينشراء  في  نيبراس  بيت  حالة  دراسة 
٢٠٢-٢٠٢٤5 

 
 / م  ٢٠٢٤في العام الجامعي    الاقتصاد والإدارةكلية  في   للحصول على درجة الليسانس 

 ه ١٤٤6

 ه  ٤٤6١لآخر  اربيع   6١   ،السلام كونتورجامعة دار 

                                                       م ٢٠٢٤أكتبر   ١9
           

  

 الاقتصاد والإدارة كلية    عميد
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 .S.E., M.Sc، مولاناهرتومي الدكتور 

 

   الرسالة   لرسالةا تقرير لجنة مناقشة

 بجامعة دار السلام كونتور، الاقتصاد والإدارةكلية الليسانس في   رسالة لجنة المناقشة  قامت
 في: بإجراء المناقشة

 السبت  :     اليوم 

 م  ٢٠٢٤أكتبر  ١9:  التاريخ  

 أعزام نور إلهي :   الاسم 

 دراسة الاقتصاد  /الاقتصاد والإدارة :  الكلية /القسم 

 ٤٢٢٠٢١٤١١٠٠١:  رقم التسجيل 

والسعر،  :   عنوان الرسالة  المنتج،  الحلال  أسلوبتأثير  على    الحياة  الرقمي  والتسويق   ،
الملابس    قرارت فونوروكو   المسلمينشراء  في  نيبراس  بيت  حالة  دراسة 
٢٠٢-٢٠٢٤5 
الاقتصاد قبولها شرطا لنيل درجة الليسانس في  ر  ام لجنة المناقشة وتقر قد دافع عن رسالته أم

 لإسلامي.ا

 : ذةمن السادة الأستناقشة تتكون لجنة الم

 

 

 

 
 

 سكرتير المناقشة 

 

 (  S.E., M.E.مي جيو ليسمانا،  )

 رئيس مجلس المناقشة 

  

 ( Lc., M.A.، الدكتور مفتي عفيف )

                                                          

(

 
 

 

(                               ) 

 الأطروحة   رق في امتحانالف



 
 

 ز‌
 

 صفحة الشعار

 

 قال الله تعالى في القرآن الكريم: 

الشيطان الرجيم أعوذ باالله من   

 بسم الله الرحمن الرحيم  

 

كَ نَسْتَعِيْنُ اِهْدِنَا الصِ راَطَ الْمُسْتَقِيْمَ صِراَطَ الاذِيْنَ انَْ عَمْتَ عَلَيْهِمْ ەۙ غَ  كَ نَ عْبُدُ وَاِيَّا يْرِ  ﴿اِيَّا

 ﴾ ࣖ الْمَغْضُوْبِ عَلَيْهِمْ وَلَا الضاالِ يْنَ 

 ( 7-5الفاتحة: )

  ﴿الَََْ نَشْرحَْ لَكَ صَدْرَكَ وَوَضَعْنَا عَنْكَ وِزْرَكَ الاذِيْْٓ انَْ قَضَ ظَهْرَكَ وَرفََ عْنَا لَكَ ذكِْرَكَ فَاِنا مَعَ ࣖ

 الْعُسْرِ يُسْراً اِنا مَعَ الْعُسْرِ يُسْراً ﴾ 

 ( 6-١الإنشراة: )

نًا ﴾   ﴿ اِناا فَ تَحْنَا لَكَ فَ تْحًا مُّبِي ْ

١الفتح: )
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 كلمة شكر و تقدير 

 بسم الله الرحمن الرحيم  

الذي أنزل القرآن فرقانا بين الحق والباطل، أحمده س              بحانه  رب  العالمين  الحمد لله 

وتعالى عل م الإنس     ان ما لَ يعلم وأش     كره على ما أس     دى وأنعم. وأش     هد أن لا إله إلا  الله  

ومن تبعهم بإحس   ان   وأش   هد أن امدا عبد الله ورس   وله وحبيبه وخليلهوحده لاش   ريك له  

إلى يوم الدين. الص لاة والس لام على المرس ل رحمة وهداية للناس أ،عين، المبحوث بالقرآن 

 الكريم، قدرة أهل الحق والباحثين على اليقين.

فبعون الله تع الى ورحمت ه تم ت كت اب ة ه ذه الرس               ال ة، وتمكن في قل ب الب احث ة الرج اء  

لتكون هذه الرسالة من علوم الله نافعة لنفسها ولغيرها. عسى أن يكون هذا البحث نافعا 

ومرض         يا للقراء والأمة ،يعا فلذلك لا نلو مم  لأن أقدم جزيل الش         كر، ورفيع إكرامه،  

 :وعظيم تقديره إلى

رؤس اء معهد الدار الس لام كونتور للتربية الإس لامية الحديثة، و هم: كياهي  فض يلة  .١

الد كتور كياهي الحاج آمل فتح الله  البروفيس            ور الحاج حس            ن عبد الله س            هل،

الذين قاموا  ، Dipl. A. Ed، والدكتور كياهي الحاج أكريم ماريَّتM.Aزركش   ي 

بتربية دينية وخلقية ونفسية وقد زو دهم بخير الزاد الحياة المقبلة



 
 

 ط‌
 

 

الدكتور كياهي الحاج البروفيس   ور  فض   يلة رؤس   اء جامعة دار الس   لام كونتور وهم:   .٢

وال  دكتور عب  د الح  افي بن زي  د،   ،  M.Phil.M.A.Ed  .ح  ام  د فهمي زركش              ي

M.A.     ،وال دكتور س              تي اوان بن لاهوريM.A.،   وال دكتور خير الأممM.Ec.   ،

الذين قاموا بريَّس          ة هذه الجامعة   .M.A رويَّن رمض          ا  دجايس          مان والدكتور

 وإدارتها.

الدكتور هارتومي  كونتورعميد كلية الاقتص  اد والإدارة، جامعة دار الس  لام   فض  يلة .3

 .M.Sc, مولانا،

و،يع  .Lc, M.Aالدكتور مفتي عفيف رئيس قس   م الاقتص   اد الإس   لامي  فض   يلة  .٤

دائماً. ومن خلال تعليمهم وتربيتهم  المحاض        رين الذين يقدمون التوجيه والإرش        اد 

 نقف في النهاية في هذه الخطوة. فجزاهم الله عن كل إحسانٍ خيراً وأجراً جزيلًا.

الذي أرش  دنا دوماً وبص  بر ح  تم   الدكتور مفتي عفيف الماجس  تير  الأس  تاذ  فض  يلة .5

 هذا البحث.

الوالدين والأش   قاء والأص   دقاء والأص   حاب الذين س   اهموا معنويًَّ وماديًَّ بالإض   افة   .6

إلى الدعم والدعاء لي ح  الانتهاء من هذا البحث.



 
 

 ي  
 

 

أنا ال  ذي تعثرت في حي  اا وك  افح  ت ح  وص              ل  ت إلى ه  ذه النقط  ة، آم  ل أن  .7

أحص     ل على أقص     ى ما يمكنم من نتائج، بالطبع أهديه لوالدي ، آمل أن يتمكن 

 من الرحيل إلى الديَّر المقدسة في أقرب وقت ممكن عمين.

فإلى أص     دقائي المتحمس     ين للمش     اركة والمس     اعدة في تعليم كيفية الكتابة بش     كل  .8

جيد وص     حيح، والمس     اعدة في مرحلة طريقة البحث ونحو ذلك، عس     ى أن يبارك 

 لكم في أجوركم ويوسع لكم في رزقكم.

التقرير النه ائي للمش              روع لا يزال هن اك الع دي د من  ي درك المللف أن ه في إع داد ه ذا  

 الأخطاء، لذلك فإن النقد والاقتراحات متوقعة للغاية ح  يكون أفضل في المستقبل.
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79................................نتائج اختبار موثوقية متغير السعر ١3الجدول  



 
 

 س‌
 

 8٠..................الحياة الحلال أسلوب  نتائج اختبار موثوقية متغير   ١٤الجدول  

 8٠....................... نتائج اختبار موثوقية متغير التسويق الرقمي ١5الجدول  

 8١...........................نتائج اختبار موثوقية متغير قرار الشراء  ١6الجدول  

 8٢.......................................... نتائج اختبار الموثوقية ١7الجدول  

 83......................................نتائج اختبار تعدد التباين  ١8الجدول  

 83.................................. نتائج اختبار التغاير في التباين ١9الجدول  

 8٤...................................... )الدلالة( Tنتائج اختبار  ٢٠الجدول  

 87......................................)المحاكاة( Fنتائج اختبار  ٢١الجدول  

 87............................نتائج اختبار الانحدار الخطي المتعدد  ٢٢الجدول  

 89...................................نتائج اختبار معامل التحديد ٢3الجدول  
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 7٢............................................جنس المجيبين  ١  الرسوم البيانية
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