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 البا  ارول
 قدمةالم

 البحث   لفية .أ

المعلومات والاجصالات يعني أن عدد مستخدمي الإنترنت إن جطور جكنولوجيا 

 2022-2023دد مستخدمي الإنترنت في في إندونيسيا مستمي في الزيادة بحيث سيصل ع

شخص من إ 215.63إ   سيا البالغ مليون  سكان إندوني  1.شخصامليون  77.275جمالي 

جأثير على الاقتصتتتاد الإندوني تت ا  ظام الحياة وأدى إ  تحول  2وهذا له أيضتتتت في ن

ستخدم الناس التكنولوجيا لإدارة ارعمال أو  صادي ي الاجتماعية. وفي الجانا الاقت

سمى  ستخدام  دمات الإنترنت أو ما ي شراء إلكترونيات با التجارة من  لال البي  وال

جعتبر التجارة الإلكترونية جذابة في عالم  3(.ommercec-eبالتجارة الإلكترونية )

                                                             
1  www.apjii.or.id, “Laporan Survei Internet APJII 2022-2023,” Asosiasi 

Penyelenggara Jasa Internet Indonesia 2023 (2023). 
2  Zulkifli Zulkifli and Ali Anis, “Pengaruh Teknologi Informasi Dan Modal 

Manusia Terhadap Perekonomian Di Indonesia,” Jurnal Kajian Ekonomi Dan Pemasngunan 

1, no. 3 (2019): 855, https://doi.org/10.24036/jkep.v1i3.7712. 
3 Jane P Laudon, Kenneth C. & Laudon, “Management Information Systems - New 

Approaches to Organization & Technology,” New Jersey : Prentice Hall International 28, no. 

34 (1998). 
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ولذلس، من المتوق  أن يستتتمي عدد  4جتمت  بمزايا الفعالية والكفاءة. ارعمال رنها

مليون مستخدم في  208.5مستخدمي التجارة الإلكترونية في إندونيسيا في الزيادة إ  

 2024.5عام 

ا في عدد  ويتجلى العدد المتزايد لمستخدمي التجارة الإلكتروني ة في إندونيسيا أيضت

عمال الذين بدأوا في استتتخدام الإنترنت لإدارة أنواع لتلفة من ارعمال. ستتيتم ال

ستخدم التجارة الإلكترونية في الجدول  عيض جطور الجهات الفاعلة التجارية التي ت

 على النحو التالي: 1.1

 التجارة الإلكترونية نسبة الجهات الفاعلة في مجال ارعمال التي تستخدم 1.1الجدول 

جارة  سنة لت خدمي ا ت مستتت

 الإلكترونية

جارة  لت خدمي ا ت غير مستتت

 الإلكترونية

2019 %15.8 %84.92 

                                                             
4 Didi Achjari, “Potensi Manfaat Dan Problem Di E-Commerce,” Jurnal Ekonomi 

Dan Bisnis Indonesia 15, no. 3 (2000): 388–95. 

5 Statista, “Tingkat Pertumbuhan Tahunan E-Commerce di Indonesia dari 2016 

hingga 2020 dengan Prakiraan hingga 2024,” 2022, 

https://www.statista.com/statistics/1235476/laju-pertumbuhan-e-commerce-indonesia/. 
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2020 %25.25 %74.75 

2021 %32.23 %67.77 

2022 %34.10 %65.90 

 احثوجم تحيييه من قبل الب BPS المصدر:

لميكزي للإحصتتاء جظهي نتالج مستتح التجارة الإلكترونية الذي أجياه الجهاز ا

 لال الفترات اررع  المايتتية. وجويتتح هذه  20%زيادة بنحو  2021-2022للأعوام 

لة  تجارة الجم لا  غا ها في ال ية جهيمن علي طة التجارة الإلكترون نات أن أنشتت يا الب

وهذا يعني أن معظم التجارة الإلكترونية  39.10.6%والتجزلة والإلتتلاحات ببستتبة 

تجارة  يل أكثر نحو  ية جم غذال تجارة المواد ال مت فتج  جارة التي ج ما الت الستتل . أ

عات بة  والمشرتتو ية ببستت غذال نات ال بة 41.50%والمكو ياء ببستت ، 16.25%، وارز

 6.85.7%، ومستحضرات التجميل ببسبة 9.67%المنزلية ببسبة  حتياجاتوالا

                                                             
6 BPS Indonesia, “Statistik E-Commerce 2022,” 2022. 
7 BPS Indonesia. 
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من المؤكد أن التداول عبر الكمبيوجي أو الإنترنت يستتتخدم أنواعات لتلفة من 

عمال. يتم عيض التطبيقات التي جكفي لتستتهيل ارمور على الالتطبيقات/الوستتال  

 على النحو التالي: 1.1غالبتا في الشكل  لوسال  التي يستخدمها العماأو ال

ترنت في التجارة الإلكترونية بالبسبة استخدام جطبيقات الوسال  عبر الإن 1.1الشكل 

 المئوية

 

 الباحثوجم تحيييه من قبل  BPSالمصدر: 

ستخدم الجمي  جقيييتكما  صورة أعلاه، ي سبة ضح في ال سالل الفورية بب بتا الي

م %93.98 يل نصتتف ارع مل، ثم يتم تشتتغ كةير  48.65،8%ال، أو حوالي في الع

                                                             
8 BPS Indonesia. 
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سالل ستخدمي سابات و لل الاجتماعي، مةل  ح  Instagramو Facebookالتوا

تا Twitterو لس. جظهي ن ما إ  ذ بحاث و ا أن  APJIIلج أ  Facebookأيضتتتت

 65.8%جتماعية زيارةت، حيث يمةلان هما أكثر حسابات الوسال  الا Instagramو

يارات على التوالي. 42.3%و جمالي الز بإجياء  9من إ خدمين  ويقوم بعا المستتت

المعاملات من  لال كلا الحستتابين. وععد هاجين الوستتال  الاجتماعية، جبلغ نستتبة 

. 20.64%ستتتخدم لبي  البضتتال ، حوالي الإلكترونية، و  منصتتة رقمية ت التجارة

الإلكتروني هو نوع من التجارة الإلكترونية يتضتتمن المعاملات الإلكترونية  التجارة

مةل  10و الخدمات التي جنفذها أ ياف ثالثة جوفي منصتتات عبر الإنترنت.للستتل  أ

Shopee وTokopedia وLazada وBlibli  يد من عد ية  التجارةوال الإلكترون

 :11اليقمية اركثر زيارة التجارةار يى. فيما يلي منصات 

 

 

                                                             
 

9 www.apjii.or.id, “Laporan Survei Internet APJII 2022-2023.” 

10 Harman Malau, Manajemen Pemasaran Teori Dan Aplikasi Pemasaran Era 

Tradisional Sampai Era Modernisasi Global (Bandung: Alfabeta, 2017). 

11 www.databoks.katadata.co.id/teknologi-

telekomunikasi/statistik/1f9a77c8c8a2c66/5-e-commerce-dengan-pengunjung-terbanyak-

kuartal-i-2023, diakses pada 15 Juli 2024. 
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 2023في إندونيسيا عام  التجارة الإلكترونية اركثر زيارة 1.2الجدول 

 عدد الزوار سون رقم

1. Shopee 157.97 مليون 

2. Tokopedia 117.03 مليون 

3. Lazada 83.23 مليون 

4. Blibli 25.43 مليون 

5. Bukalapak 18.07 مليون 

 الباحثوحيره https://databoks.katadata.co.id مصدر: 

عدد زوار أه لجدول أعلاه أن  ةل  التجارةم يويتتح ا ية م  Shopeeالإلكترون

مليون زالي. وهذا يويح أنه بصرف النظي  100قد ولل إ  أكثر من  Tokopediaو

ا من التجارةعن جطبيقات الوسال  الاجتماعية، جعد  ضت شالعة، الإلكترونية أي صات 
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نات أن  يا خا  يفضتتلون  80%وجظهي الب يذ  التجارةمن ارشتت ية لتنف الإلكترون

الإلكترونية   المنصة  التجارةالسبا وراء كون  12معاملات التسون عبر الإنترنت.

الإلكترونية الواحدة جتكون عادةت من عدة متاجي يمكنها  التجارةالمفضتتلة هو أن 

ويمكن للمشتتترين إجياء المقارنات بستتهولة  13جوفير  يارات متنوعة للمنتجات.

من  لال المتجي اليقمي، يمكن للشرتتكات  14ة أو الستتعي.وسرعة من حيث الجود

س  من  لال عيض معلومات المنتج  سرعة وعلى نطان وا ستهلكين ب الولول إ  الم

 ساعة. 24وفتح متجي افتراضي يعمل على مدار 

يتم استتتخدام الوستتال  أو المنصتتات المختلفة في ارعمال التجارية، حيث يتم 

اليقمي ميادف  التجارةاستخدام إحداها لتسهيل المعاملات التجارية. إن التعامل في 

لغيا  الجهات الفاعلة، سواء البالعين أو المشترين، لذا فإن المبدأ الذي يجا بناؤه هو 

شترين المحتملين، يبدأ ممةلو ارعمال في جنفيذ العيوض من  لال بناء ثقة الم 15الثقة.

جارة  نات في عالم الت ية أو الإعلا نت أو العيوض الترويج ية عبر الإنتر الترويج

                                                             
12  Aurelia Salsabila Putri and Roni Zakaria, “Analisis Pemetaan E-Commerce 

Terbesar Di Indonesia Berdasarkan Model Kekuatan Ekonomi Digital,” in Seminal Dan 

Konferensi Nasional IDEC, 2020, 1–14. 
13 Bob Foster, Muhammad Deni, and Marwondo, Managemen Retail Di Era 

Pemasaran Pemasaran Online (Bandung: UNIBI Press, 2021). 

14 Desi Wijaya, Marketplace Pedia, ed. Pratiwi, 1st ed. (Yogyakarta: Laksana, 2020). 
 ي.عصر التحديث العالم في الواقع نظرية إدارة التسويق وتطبيقاتها التسويقية من العصر التقليدي إلى 15
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وعصرف النظي  16الإلكترونية و  فعالة للغاية وجعتبر قادرة على زيادة أرقام المبيعات.

ا جوفير الياحة عن العيوض الترويجية، تحاول الجهات الفاعلة في مجال ا رعمال أيضتتت

في كل من الدف  وتسليم البضال . رن الثقة التي جم إنشاؤها والياحة المقدمة ستؤدي 

 17إ  اتخاذ قيارات الشراء.

شراء بمياجعات العملاء عبر  ستهلس وقيارات ال ا أن جتأثي ثقة الم ضت يمكن أي

نت. مات العملاء عبر الإنتر نت وجقيي ما نن جقييم  18الإنتر عة في المتجي كل المياج

سا ثقة العملاء. ضل وأعلى، نن من ارسهل على البال  ك لذلس عادةت ما يتنافس  19أف

رجال ارعمال للحصتتول على جقييمات إيجابية وجعليقات مةيرة للاهتمام لمتاجيهم. 

ستهلس واتخاذ قيارات  ساليا لتلفة بهدف كسا ثقة الم ستخدم ممةلو ارعمال أ ي

شتاركات التي تحصتل على الكةير من الإعجابات والتعليقات أن الشرتاء. يمكن للم

                                                             
16 Hana Deshinta dan Ama Suyanto, “Efektifitas Promosi Online Pada E-

Commerce Di Indonesia,” Jurnal Ilmiah Manajemen Kesatuan 8, no. 1 (2020): 9–18, 

https://doi.org/10.37641/jimkes.v8i1.306. 

17 Muhammad Rizky Rihardiansyah, “Pengaruh Kemudahan Dan Kepercayaan 

Menggunakan E-Commerce Terhadap Keputusan Pembelian Online,” JBME:Jurnal Bisnis 

Dan Manajemen Ekonom 18, no. 1 (2020): 170–82. 
18 Asri Nugrahani Ardianti dan Widiartanto, “Pengaruh Online Customer Review 

Dan Online Customer Rating Terhadap Keputusan Pembelian Melalui Marketplace 

Shopee .,” nd 

19 Mochammad Nurul, Noorlailie Soewarno, dan Isnalita Isnalita, “Pengaruh 

Jumlah Pengunjung, Ulasan Produk, Reputasi Toko Dan Status Gold Badge Pada 

Penjualan Dalam Tokopedia,” E-Jurnal Akuntansi 28, no. 3 (2019): 1855, 

https://doi.org/10.24843/eja.2019.v28.i03.p14. 
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شر المعلومات من العلامة التجارية  شير إ  أن المحتوى مةير للاهتمام وجؤدي إ  ن ت

 20إ  المستهلكين المحتملين.

سويم أو الترويج في التجارة  سويم. عملية الت إحدى  ين جذ  العملاء   الت

ية،  ا من الإعلانات المدفوعة والمحتوى المةير للاهتمام الإلكترونية متنوعة للغا بدءت

ا أشتتكالات من الترويج أو الإعلانات  وعدة أشتتكال أ يى. وم  ذلس، اكتشتتفنا مؤ يت

ا لخداع العملاء المحتملين. إما من  لال جقديم التعليقات أو اليد  المصتتممة عمدت

البالعين يمتدح محتوى أو بشكل مفيط على المنتج دون معيفة المنتج، فإن التعاون بين 

منتج بعضتتهم البعا المعيوض للتظاهي بأنهم يقدمون المنتج من أجل كستتا ثقة 

 21العملاء المحتملين.

بالإيتتافة إ  ذلس، هنام العديد من المشتتمت بما في ذلس قيام شتتخص أو 

مجموعة من ارشخا  بتقديم  دمات لإنشاء مياجعات إيجابية حتى يحصل المتجي 

                                                             
20 Kelly Moore dan James C. McElroy, “Pengaruh Kepribadian pada Penggunaan 

Facebook, Posting di Dinding, dan Penyesalan,” Komputer dalam Perilaku Manusia 28, 

no. 1 (2012): 267–74, https://doi.org/10.1016/j.chb.2011.09.009. 

21 Dessy Asnita dan Agustinar, “One like One Comment Pada Media Sosial 

Ditinjau Dari Etika Pemasaran Islam,” Jurnal Investasi Islam 6, no. 2 (2021): 143–59, 

https://doi.org/10.32505/jii.v6i2.3581. 
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أو حتى القيام بعمليات شراء وهمية في  22وستتمعة جيدة في وقت قصتتير.على قيمة 

ذ هذا العمل عبر الإلكترونية وهذا يعتبر  دعة في القيام بذلس. يتم جنفي التجارة

سون  94%الإنترنت رن  ا بالت ستهلكين عادةت ما يكونون أكثر ميلات واهتمامت من الم

 23في المتاجي التي لديها جقييمات إيجابية.

حالة احتيال عبر  1617نن هنام  2019وجاء في إحدى الدراستتات أنه حتى عام 

جتنوع حالات الاحتيال في التجارة الإلكترونية بشكل كبير ويتم تجميعها  24،الإنترنت

في الاحتيال المتعلم بارفعال الإجيامية والاحتيال المتعلم بالمعاملات، على ستتبيل 

سليم البضال  بشكل لا يتوافم م  المةال إجياءات الشركة التي جضر  المستهلكين، وت

 26التأ ي في تستتليم المنتج للمستتتهلكين 25الاجفاقيات، وجلف المنتج، وما إ  ذلس.

                                                             
22 Laia Smart, “Jualan Cepat Laku Di Shopee Dengan FO Fiktif Order?! Harus Tau 

Sebelum Menyesal!,” 2021, https://www.youtube.com/watch?v=nQJDY3YW6WQ. 

23 Rosie Murphy, “Survei Ulasan Konsumen Lokal 2020,” Brightlocal, 2020, 

https://www.brightlocal.com/research/local-consumer-review-survey-2020/. 

24 Aulia Putri Fadhila, “Tinjauan Kriminologi Dalam Tindakan Penipuan E-

Commerce Berdasarkan Peraturan Perundang-Undangan Pada Masa Pandemi Covid-19,” 

Jurnal Siara Hukum 3 (2021): 282–83, https://katadata.co.id/0/ 

analisisdata/5f7c5da0cc927/kenali-maraknya-penipuan-online-saat-pandemi. 

25 Ni Komang Arista Dewi dan Luh Putu Mahyuni, “Pemetaan Bentuk Dan 

Pencegahan Penipuan E-Commerce,” E-Jurnal Ekonomi Dan Bisnis Universitas Udayana 

9, no. 9 (2020): 851–78. 

26 Aprillia Ratih Pawestri Samapta, Panji Adam Agus Putra, dan Arif Rijal Anshori, 

“Tinjauan Akad Salam Terhadap Prakti Jual Makanan Online Melalui Sistem Pre Order 

(Studi Pada Instagram Mentailab Oleh Meidiana Putri),” Bandung Conference Series: 

Hukum Ekonomi Syariah 2, no . 2 (2022): 56–61, https://doi.org/10.29313/bcssel.v2i2.2672. 
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من بين حالات الاحتيال والغش المتنوعة في أعمال التجارة الإلكترونية، ستتواء إلخ.

تيال المتعلم على الاح الباحثفي عملية التستتويم أو عملية المعاملات، جيكز بحث 

صف يميل رجال ارعمال في مجال  شراء رنه قد ورد في البيانات أعلاه أن ن بالبي  وال

 27التجارة الإلكترونية إ  إجياء معاملات بي  وشراء السل .

لا،  بالعيض والط عا  ممارستتتة التلا هذه  يال  مل أشتتكال الاحت تشتت

 التجارةإ  جعطيل آليات  التجارةستتيؤدي الاحتيال في  28والخداع/التدليس، والغير.

صفقة. شكل  بيعي من  لال قم  أحد أ ياف ال شكال الاحتيال في  29التي جعمل ب وأ

التي غالبا ما يقوم بها أحد أ ياف الصتتفقة   أمور لا يمكن القيام بها في  التجارة

 الإسلام رنها ستؤدي إ   سارة أحد الطيفين.

شكلالتجارةلا يمكن إنكار الاحتيال في  عام، إذا كنا نواجه غالبتا الاحتيال  ، ب

اليقمية أو أستتوان التجارة الإلكترونية حيث لا يلتقي  التجارة، فماذا عن التجارةفي 

بالفعل النموذم  يات الإعلان والدف   ا لوجه. تستتتخدم عمل لة وجهت عام أ ياف الم

                                                             
27 BPS Indonesia, Statistik E Commerce 2021 (Badan Pusat Statistik Indonesia, 

2021). 

28 Adiwarman Karim, Ekonomi Mikro Islami, edisi ke-3. (Depok: RajaGrafindo 

Persada, 2007). 

29 Adiwarman Karim, Ekonomi Mikro Islami, Cetakan 10 (Depok: RajaGrafindo 

Persada, 2018). 
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ا  دمات التولتتيل. تستتتغين عملية  اليقمي، كما يستتتخدم تستتليم البضتتال  أيضتتت

سويم والمبيعات والدف  وجلبية الطلبات الت ا من الت جارة الإلكترونية وقتتا  ويلات بدءت

ستغين عدة  سليم. لا جتم المعاملات في التجارة الإلكترونية في وقت واحد، بل ت والت

صل المنتج إ  يد المشتري، لذلس يييد  في هذه الحالة أن ييى  الباحثعمليات حتى ي

في التجارة الإلكترونية،  التتة في عملية الشرتتاء وعي  كيف جبدو أشتتكال الاحتيال 

سون  سل ، رن النظي إ  المجتم  الحالي معتاد على ممارسة ارعمال التجارية أو الت ال

 عبر الإنترنت.

بمناقشتتة المزيد من منظور فقه  الباحثبناءت على الخلفية المولتتوفة أعلاه، يهتم 

المعاملات ومن منظور قانون حماية المستتتهلس الذي يستتتخدم لتحليل مشتتتاكل 

يال في  قانون رقم التجارةالاحت عام  8، أي ال لمادة  1999ل مما  4ا طة  ، م. ح،  النق

سا قيمة التبادل  سلعة المياد شراؤها ح ستهلس الحم في ا تيار ال يح أن لكل م يو

فيما يتعلم بأشكال الاحتيال في التجارة الإلكترونية في  30يمان للسل ،والحصول على 

ا من التستتويم ومعالجة المعاملات وحتى  إندونيستتيا من حيث البي  والشرتتاء، بدءت

أستتوان عبر الإنترنت في إندونيستتيا المذكورة أعلاه واثنين من  5التوزي ، في أكبر 
                                                             

30  Republik Indonesia, “Undang-Undang Nomor 8 Tahun 1999 Perlindungan 

Konsumen,” Undang-Undang Nomor 8 Tahun 1999, no. 8 (1999): 1–19, 

https://peraturan.bpk.go.id/Home/Details/45288/uu-no-8-tahun-1999. 
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 Instagramما يتم استخدامها، وهما ا وسالل التوالل الاجتماعي الشهيرة التي غالبت 

سيستخدمه Facebookو في هذا البحث هو  الباحث. في هذه الحالة، العنوان الذي 

جارة يال في الت يل أشتتكال الاحت يا "تحل ندونيستت ية في إ قه  منظور من الإلكترون ف

 المعاملات وقانون حماية المستهلس".

 المسألة تحديد . 

 ة على النحو التالي:سألالم تحديدء على الخلفية السابقة يمكن بنا

 في التجارة الإلكترونية في إندونيسيا؟ التجارةما   أشكال الاحتيال في  .1

من  في التجارة الإلكترونية في إندونيستتيا ستتونالفي  حتياللاا حكم ما .2

 ؟منظور فقه المعاملات

 البحث هدافأ .م

  أعلاه، فإن أهداف هذا البحث   كما يلي: تحديد المسألةناءت على ب

يال في  .1 في التجارة الإلكترونية في  لستتوناالكشتتف عن أشتتكال الاحت

 إندونيسيا.
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سونالاحتيال  حكم مياجعة .2 سيا  في ال في التجارة الإلكترونية في إندوني

 من منظور فقه المعاملات.

 البحث أهمية .د

 النظيية ةيمهار .1

وأهداف البحث، من  تحديد المستألةالخلفية والعنوان و بناءت على ولتف

 البحةية على النحو التالي: هميةيتم الحصول على العديد من ارالمؤمل أن 

ومن المؤمل أن يستتتاهم هذا البحث بأفكار لجمي  ار ياف، و التتتة  (أ

التقليدية  التجارةأولئس الذين لديهم اهتمام بمجال البي  والشراء، سواء 

جارةأو  عة مفهوم جطبيم البي   الت ية، حتى يتمكنوا من مياج اليقم

 والشراء الشرعي.

وعالبسبة للأكاديميين، من المؤمل أن يؤدي هذا البحث إ  زيادة اليؤية   ( 

شويه   التجارةالعلمية، ويكون بمةابة دليل على الكشف عن ممارسات ت

ات البي  في التجارة الإلكترونية )التجارة الإلكترونية(، و الة في ممارس

 والشراء.
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بالبسبة للباحةين المستقبليين، من المأمول أن يتم استخدام هذا البحث   (ت

 كمواد ميجعية في المستقبل.

 عمليةال ارهمية  .2

للجهات الفاعلة في مجال ارعمال والمستتتهلكين القيام بالممارستتات  (أ

ا رحكام الشرتتيعة الإستتلامية، وذلس عن  ييم تجنا  التجارية وفقت

 الممارسات التي يمكن أن جضر بأي من الطيفين.

أن يتمكن الممارسون كمقدمي  دمات من رؤية أشكال الممارسات   ( 

الاحتيالية وأن يكونوا قادرين على إنشتاء لوالح بحيث يمكن جقليل 

 الاحتيال في البي  والشراء إ  الحد اردنى.

يتتد لصتتانعي الستتياستتات، نعتبار عند ويتت  اللوالح والعقوعات   (ت

 ار ياف التي جيجكا الاحتيال في المعاملات.

 

 جنظيم كتابة البحث .ه

 ات منهجيات على النحو التالي:نظيمتابة البحث جك نظيموقد جم ج
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، تحديد المستتألة، وحثة، والتي تحتوي على  لفية البالفصتتل ارول: المقدم .1

 .كتابة البحث جنظيمالبحث و أهميةوأهداف البحث، و

لثاني:  .2 قةالفصتتتل ا ية التجارة  والإ ار النظيي ،البحوث الستتتاب و  نظي

ية  ية وعمل جارة الإلكترون مال الت طان، نموذم أع ية )الفهم، الن الإلكترون

التجارة الإلكترونية(، عمليات التجارة الإلكترونية بما في ذلس )التستتويم، 

دف  المعاملات وجوزي  الستتل (، نظيية فقه المعاملات )معاملة فقيه البي  

 .التجارةلشراء(، قانون حماية المستهلس، نظيية الاحتيال في وا

 المنهجية التي يستتتخدمها الباحثالفصتتل الثالث: منهجية البحث يناقش  .3

 كأساس لهذا البحث.

الفصتتل الياب : المناقشتتة ويحتوي على )التحليل الولتتفي وتحليل البيانات  .4

 والمناقشة(

ص .5 سالل  نتالج البحث،، وفيه  تتامل الخامس: الاالف والمقترحات المتعلقة بالم

 ذات الصلة بهذا البحث.


