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! Ningrum Windi, et. al., "Komparasi Strategi Pemasaran dengan Pendekatan Marketing
Mix pada Roti Ceria dan Roti Fatimah di Talangsari Jember", Jurnal Fakultas Ekonomi Universitas
Muhammadiyah Jember, (2019), p. 1.
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Jumiah Perusahaan Industri Skala Mikre dan Kecil Menurut Provinsi (Unit)

38 Provinsi

JAWA BARAT 584.903 56.736
JAWA TENGAH 81033 51887
DI YOGYAKARTA 120.289 4.736
JAWA TIMUR 862,057 5414
BANTEN 90.908 6184
BALI 120752 5035
NUSA TENGGARA BARAT 131958 18.004
NUSA TENGGARA TIMUR 124566 1374,
KALIMANTAN BARAT 47.435 1021
KALIMANTAN TENGAH 27952 599
KALIMANTAN SELATAN 64.528 2.842|
KALIMANTAN TIMUR

KALIMANTAN UTARA 5763 207
SULAWES! UTARA 59112 1849
SULAWES! TENGAH 69.057 7072
SULAWES| SELATAN 19613 4313
SULAWES| TENGGARA 47.415 1738
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2 Marissa Grace Haque-Fawzi et. al., Strategi Pemasaran Konsep, Teori dan Implementasi,
(Pascal Book, 2021), p. 9.

3 Dwi Putri Farida Zebua, et. al., "Analisis Strategi Pemasaran dalam Meningkatkan
Penjualan Produk di CV. Bintang Keramik Gunungsitoli*, Jurnal EMBA, Vol. 10, No. 4, (2022), p.
1300.
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4 Rina Ayu Vildayanti, "Analisis Strategi Marketing Mix (4p) dalam Meningkatkan
Volume Penjualan pada Perusahaan Jasa Periklanan Bigevo di Jakarta Selatan Tahun 2019", Jimek :
Jurnal lImiah Mahasiswa Ekonomi, VVol. 03 No. 2, (2020), p. 249.

5 Nur Aini, "Strategi Pemasaran pada Warung Makan Persipro Probolinggo dengan
Menggunakan Analisis Bauran Pemasaran dan Analisis SWOT", Benchmark, Vol. 4, No. 1, (2023),
p. 2.

® Dini Rahmawati, et. al., "Pengembangan Pemasarann Produk Roti dan Pastry dengan
Bauran Pemasaran 4P di Sari Good Bakery", Jurnal Pengabdian Kepada Masyarakat, Vol. 2, No.
1(2019), p. 234.
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" Arim Irsyadulloh Albin Jaya, et. al., "Strategi Pemasaran dalam Meningkatkan Omset
Penjualan di Rumah Makan Geprek Sako Blora Tahun 2021", Journal Tanmiya: Jurnal Ekonomi
dan Bisnis Syariah, Vol. 01, No. 01, (2022), p. 52.
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Jumiah Perusahaan Industri Skala Mikro dan Kecil Menurut 2-digit KBLI (Unit)

0 Makanan 1714014 86,813
11 Minuman 12665 2602
12 Pengolahan Tembakau 109.000 105.085
13 Tekstil 256.308 5998
14 Pakaian Jadi 576.749 48574
15 Kulit, Barang dari Kuiit dan Alas Kaki 43129 5.407
16 Kayu, , Barang dari Kayu dan Gabus (Tidak Termasuk Furnitur) dan Barang Anyaman dari Bambu, Rotan dan sejenisnya 641054 13734
17 Kertas dan Barang dari Kertas 3822 627
18 Pencetakan dan Reproduksi Media Rekaman 28.224 4.483
19 Produk dari Batu Bara dan Pengilangan Minyak Bumi o 4
20 Bahan Kimia dan Barang dari Bahan Kimia 21762 841
21Farmasi, Produk Obat Kimia dan Obat Tradisional 26121 907
22 Karet, Barang dari Karet dan Plastik 6640 77
23 Barang Galian Bukan Logam 159108 18138
24 Logam Dasar 4685 238
25 Barang Logam, Bukan Mesin dan Peralatannya 124.482 7913
26 Komputer, Barang Elektronik dan Gptik 1298 148
27 Peralatan Listrik 1749 202
28 Mesin dan Perlengkapan ytdl 4556 151
29 Kendaraan Bermotor, Trailer dan Semi Trailer 2104 &77
30 Alat Angkutan Lainnya 103851 482
31 Furnitur 116.074 10084
32 Pengolahan Lainnya 209.256 7827
33 Jasa Reparasi dan Pemasangan Mesin dan Peralatan 7837 152
JUMLAH 4181728 319.456
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8 Nurmala, et. al., "Strategi Pengembangan Marketing Mix pada Usaha Kopi Lesehan di
Kota Pematang Siantar dengan Metode Skala Prioritas Segmentasi Pasar", Seminar Nasional Bidang
Kesehatan, Ekonomi, Pendidikan dan Kemasyarakatan, p. 120.
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% Rini Wahyuni, et. AL, “Analisis Peran Bauran Pemasaran dalam Meningkatkan Penjualan
(Studi Kasus pada Ayam SAKO Blora 1)”, Majalah Ilmiah Solusi, Vol. 18, No. 2, (2020), p. 72.
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10 Feri Hardiyanto, "Analisis Marketing Syariah dalam Menghadapi Covid 19 (Studi Kasus
ARPI Hijab Kuningan)", Jurnal Syntax Admiration, VVo. 1, No. 1, (2020), p. 24.
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11 Misni Saifudin, et. al., "Strategi Pengembangan Usaha dalam Meningkatkan Pendapatan
pada Rumah Makan Purnama Raya H. Salsabila Lebak Bandung Jelutung", Mashlahah: Jurnal
Manajemen dan Ekonomi Syariah, Vol. 2, No. 1, (2024), p. 213.

12 Achmad Zulfikar Siregar Andri Soemitra, "Strategi Pemasaran dalam Meningkatkan
Pendapatan Usaha Warung Makan Perspektif Ekonomi Islam", Center of Knowledge: Jurnal
Pendidikan dan Pengabdian Masyarakat, Vol. 2, No. 2, (2022), p. 80.

13 Muhammad Satar, "Sistem Kegiatan Pemasaran dalam Perspektif Etika Ekonomi Islam",
Jurnal Mirai Management, VVol.2, No. 2, (2022), p. 192.
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14 Ayam SAKO, Mengapa harus ke Ayam SAKO? at [14.45], <https://ayamsako.com/>
viewed on 16 Oktober 2024
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