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Bisnis merupakan suatu aktivitas yang membutuhkan ketrampilan dan
kesungguhan. Salah satu unit bisnis adalah bidang industri kecantikan. Industri
kecantikan merupakan industri yang dinamis dan terus berinovasi, dengan
perkembangan yang pesat dan persaingan yang semakin ketat. Para pengusaha
industri kecantikan perlu meningkatkan strategi pemasaran dan mengembangkan
strategi yang kompetitif untuk menghadapi persaingan. Sehingga perusahaan dapat
menguntungkan dan memiliki prospek yang baik. Salah satu strategi pemasaran
yang dapat digunakan adalah pemasaran syariah, hal ini menjadi relevan karena saat
ini semakin banyak konsumen yang mencari produk dan layanan yang sesuai
dengan nilai-nilai islam. Wima Aesthetic Syar’i Skincare merupakan Klinik
kecantikan berlandaskan syariah yang telah menerapkan prinsip-prinsip islam
dalam seluruh operasionalnya. Strategi pemasaran syariah yang diterapkan
merupakan salah satu upaya perusahaan untuk meningkatkan penjualan produk
barang dan layanannya. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui strategi
pemasaran syariah yang diterapkan oleh Wima Aesthetic Syar’i Skincare dalam
meningkatkan penjualan produk serta efektifitas dan efisiensi strategi pemasaran
syariah yang dilakukan. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah
pendekatan kualitatif dengan metode deskriptif. Teknik pengumpulan data melalui
observasi, wawancara dan dokumentasi. Analisi data yang digunakan adalah
triangulasi yang mencakup reduksi data, penyajian data dan penarikan kesimpulan.
Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa strategi pemasaran syariah yang
diterapkan oleh Wima mengacu pada bauran pemasaran (4P) yang meliputi produk,
harga, tempat dan promosi yang diintegrasikan dengan karakteristik pemasaran
syariah diantaranya rabbaniyah, akhlaqiyah, waqi’iyah dan insaniyah. Dengan
menerapkan prinsip bauran pemasaran dan karakteristik pemasaran syariah dapat
meningkatkan penjualan produk Wima sebesar 10-15% setiap bulan. Selain itu,
penerapan pemasaran syariah tidak hanya mementingkan keuntungan perusahaan
tetapi juga konsumen dan masyarakat sekitar. Hal ini tidak diragukan lagi dapat
meningkatkan kesadaran dan kepercayaan publik terhadap Wima. Implikasi
teoritikal penelitian ini menunjukkan bahwa penerapan strategi pemasaran syariah
pada industri kecantikan sangat efektif dan efisiensi dalam meningkatkan penjualan
produk barang dan layanan.
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