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ABSTRACT

TINJAUAN HUKUM ISLAM TERHADAP PRAKTIK AFILIASI MARKETING
DENGAN SISTEM CPS (Cost Per Sale) & PEMBAGIAN KOMISI STUDI
KASUS PLATFORM ACCESTRADE INDONESIA

Muhammad Ery Nugroho
EYY«YIYYT LAY

Perkembangan teknologi telah membawa perubahan signifikan dalam
sistem pemasaran digital, salah satunya adalah afiliasi marketing berbasis Cost Per
Sale (CPS). Latar belakang penelitian ini didasarkan atas maraknya praktik afiliasi
marketing dengan sistem CPS (cost per sale) pada platform mau e-commerce saat
ini, namun pada platform Accestrade Indonesia praktiknya berbeda dengan e-
commerce lainnya seperti Shopee dan Blibli yang melibatkankan dua belah pihak
yaitu pihak merchant dan publish atau affiliator, sedangkan pada platform
Accestrade Indonesia melibatkan tiga pihak, yaitu pihak merchant, accestrade, dan
juga publisher yang mengakibatkan berbedanya sistem afiliasi dan pembagian
komisi pada platform accestrade. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis
kesesuaian praktik afiliasi marketing di platform Accestrade Indonesia dengan
prinsip hukum Islam, khususnya terkait akad dan pembagian komisi. Metode
penelitian yang digunakan adalah kualitatif dengan pendekatan studi kasus. Data
diperoleh melalui wawancara dengan pihak pengelola Accestrade dan analisis
dokumen terkait mekanisme akad dan pemberian komisi. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa praktik afiliasi marketing di Accestrade menggunakan akad
jjarah antara merchant dan platform Accestrade serta akad ju’alah antara Accestrade
dan publisher (afiliasi). Akad-akad tersebut memenuhi rukun dan syarat yang
disyaratkan dalam hukum Islam, seperti kejelasan objek, kesepakatan kedua belah
pihak, dan adanya manfaat yang diperoleh. Selain itu, sistem komisi yang
diterapkan tidak mengandung unsur gharar (ketidakpastian) maupun riba, karena
pembayaran komisi hanya terjadi ketika transaksi yang sah telah dilakukan. praktik
afiliasi marketing di Accestrade Indonesia telah sesuai dengan prinsip-prinsip
hukum Islam, terutama dalam hal transparansi, keadilan, dan kepatuhan terhadap
akad yang sah. platform afiliasi dalam menerapkan sistem yang sesuai dengan
syariat Islam.

Kata Kunci: Afiliasi Marketing, Cost Per Sale, Hukum Islam, Akad Ju’alah, Akad
ljarah, Accestrade



